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前  言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》

的规定起草。

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。

本文件由成都市科普文化产业协会提出。

本文件由成都市标准化协会归口。

本文件起草单位：成都市科普文化产业协会、四川科普文创科学技术研究中心、成都科

文奥秘教育科技有限公司、成都科文汇文化传播有限公司、成都理工大学科普文创与科学传

播研究中心、济南科学传播学会、深圳奇点科普产业发展研究院、深圳市科普教育基地联合

会、甘肃省科普教育基地联盟、杭州市科普教育基地联合会、江西省科普产业（技术创新战

略）联盟、吉林市科普协会、碧瑞开品牌设计（厦门）有限公司、成都翰林文化股份有限公

司、成都信息工程大学大气科学学院、四川汉普知识产权服务有限公司。

本文件主要起草人：蔡鹏、王大鹏、秦朝晖、郭涛、辛世民、卢骏、曹露、叶剑、周祎

哲、魏龙斌、朱丽雯、吴珊林、吴疆、苏飞、马文君。
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科学文创产品通用设计指南

1 范围

本文件提供了科学文创产品设计的基本原则、设计流程、产品设计要素、营销推广、知

识产权保护等方面的通用指南。

本文件适用于科学文创产品的设计。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期

的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括

所有的修改单）适用于本文件。

GB/T 5226.1 机械电气安全机械电气设备第1部分:通用技术条件

GB 6675（所有部分） 玩具安全

GB/T 7251.1 低压成套开关设备和控制设备第1部分:总则

GB 7718 国家食品安全标准 预包装食品标签通则

GB/T 13869 用电安全导则

GB/T 14775 操纵器一般人类工效学要求

GB/T 18717(所有部分) 用于机械安全的人类工效学设计

GB 19865 电玩具的安全

GB/T 20527.1 多媒体用户界面的软件人类工效学第1部分:设计原则和框架

GB 26387 玩具安全 化学及类似活动的实验玩具

GB/T 26710 玩具安全 年龄警告图标

GB/T 29289 消费品安全设计通则

BB/T 0039 商品零售包装袋

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

科学文创产品 cultural and creative product

经由科学主题转化的具备市场价值的文创产品。

4 基本原则

4.1 合法性



T/CDAS 014—2024

2

遵守国家法律法规与政策，不涉及任何违法、违规或违背公序良俗的内容。

4.2 科学性

有效地融入科学内容，采取公众易于理解、接受和参与的方式普及科技知识、倡导科学

方法、传播科学思想和弘扬科学精神。

4.3 文化性

突出文化内涵，符合基础美学，注重传统工艺与现代审美的结合。

4.4 艺术性

表现形式富有美感和审美价值。

4.5 创新性

注重科技创新、内容发掘、故事新讲和全面质量提升，提倡原创性知识产权。

4.6 品牌性

从主题、材料和功能等方面进行品牌化设计，促使消费者形成品牌认知的意识。

4.7 市场性

充分满足消费者购物需求，价格亲民，具有批量生产的可行性，不断提高市场转化能力

和市场声誉。

5 设计流程

5.1 前期调研

5.1.1 初步确定科学文创产品的设计类型和领域，围绕确定的产品类型和领域开展全面、

系统调研。

5.1.2 调研内容包括但不限于：

——宏观环境：宏观经济情况、行业环境、技术条件等；

——市场需求：市场基本规模、结构、消费者画像、消费需求、市场预测的基本数据；

——资源调研：科学技术行业知识，文化资源的现状、特征、类别、潜力。

5.2 创意构思

5.2.1 对科学文创产品前期调研的信息进行全面分析与评估，明确目标人群，并结合其需

求确定核心产品及开发类型。

5.2.2 围绕特定领域的科学知识等进行主题提炼，明确产品的设计主题。

5.2.3 根据主题选择合适的具有科学性、普及性科学技术知识，同时结合文化创意元素，

确定文化创意表现形式。

5.2.4 创意点和内容的构思，可从以下方面进行考虑：

——捕捉科技、文化和市场热点，引领科教普及、消费时尚和审美取向；

——对传统、经典的特色科学文化元素进行发掘与创新，以生动、有趣、互动的形式呈

现科学内容，突出赋能化创意设计；
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——针对目标人群需求、进行创意性设计，在产品主题、类型和转化方式上寻求创新与

突破；

——可围绕主题和类型从“形、声、闻、味、触”等出发，在文字、图形、造型、色彩、

材质等方面体现产品的整体效果，合理呈现产品功能和价值传递，丰富消费者体验。

5.3 创意转化

5.3.1 “一体结合型”重构

科学文创内容根据载体特性以特有方式创新性融入载体，完成文创内容、产品载体与结

合方式的一体化重构。

5.3.2 “IP 衍生型”附加

从“科学文创 IP”的特色出发，以科普文化元素或知识点打造 IP 形象，注重衍生产品

的开发与多元场景的应用。

5.3.3 其他形式的转化

不断适应地区发展和市场需求，做好科学文创内容的创意升级及转化。

5.4 细化设计

5.4.1 围绕产品类型、核心功能定位和创意点，确定产品设计方案，重点考虑其产品类型、

功能导向、技术要求、材料选取、包装设计、消费体验、产业融合要求、设计周期、成本

预算等。

5.4.2 针对产品设计方案形成设计初稿，从产品基本功能、基本材料、表达方式、生产工

艺、安全性等方面不断论证打磨，直到产品本体设计定稿。

6 产品设计要素

6.1 基本功能

6.1.1 科学教育功能

通过可被现代接受形式传递科学内涵、原理或方法等，进行科学知识普及教育、启发科

学思维、培养科学素养。

6.1.2 文化艺术功能

比例协调、具有设计感，巧妙融合科技元素，使科学元素得以美感化体现。

6.1.3 实用功能

产品设计精于工学，使产品具有可操作性、高功能和高性能。扩展产品使用方式和应用

场景，使产品具有最大可用性。

6.1.4 交互体验功能

注重产品与用户之间的交流和互动，宜运用互联网技术、实时在线交互技术和 AR 技术

实现可视化和交互体验。
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6.1.5 多元功能

根据时代发展、市场需求和不同群体的多元化需求，设计个性化科学文创产品，不断赋

予产品新功能。

6.2 基本材料

6.2.1 可根据需要选择传统材料或新型材料（先进材料），通过采用新技术，提高技术含

量和性能，提升传统材料附加值。

6.2.2 重视材料安全性，物理性能良好，对消费人群的身体或精神无安全隐患，尤其儿童

类产品应符合 GB/T 37647 的要求。

6.2.3 注重低碳、绿色、环保、可回收，不得使用不可再生的自然资源，禁止使用珍稀动

植物资源。

6.3 外观

6.3.1 产品外观设计要兼顾科学元素与人文元素（或人文内涵）的形式性融入、符号化融

入、意蕴化融入，实现元素的写意和传神。

6.3.2 产品外观无明显缺陷，线条流畅，色彩均匀；表面处理应符合相关标准，无明显划

痕、污渍、气泡等。

6.4 内容

6.4.1 产品展示内容包含原理诠释、发展历程、技术应用和科学精神等，具有可靠的科学

依据（遵循循证原则），没有事实、表述和评判上的错误。

6.4.2 文字表述应言简意赅、通俗易懂、科学准确，无错别字或错误信息。

6.4.3 图文排版应符合大众审美，文字的字体、字号和颜色便于读和记忆，配图清晰、准

确、无歧义。

6.4.4 根据产品需要需设置互动操作说明的，操作说明步骤表达清晰、准确、简洁、形象。

6.5 包装设计

6.5.1 注重名称、标志、标准字、标准色、象征图案、宣传口语等内容的创意性和品牌性，

与地区 IP 特征保持一致。

6.5.2 符合 GB 7718 及 BB/T 0039 商品零售包装袋的相关要求。

6.5.3 便于携带与储存，具备纪念、审美等功能。

6.5.4 重点把握文字、图形、色彩、材料四大要素，做到准确、美观、鲜明、环保。

6.5.5 注重与产品功能相匹配，避免过度包装，包装物易于处理和回收。

6.6 消费体验

6.6.1 产品在外观形态、规格性能、功能体验等方面保持高品质与统一性。

6.6.2 使用时，操作方便、节能，运转可靠、安全。

6.6.3 结构科学合理，便于储存、运输、保养和修理。

6.6.4 产品寿命符合消费价格和产品品质，确保耐用性、精度保持性、质量可靠性。

6.6.5 产品在使用过程中对消费者心理、生理无不良影响。

6.6.6 根据消费者体验需求的变化，不断改进产品设计。

6.7 安全环保
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6.7.1 符合 GB/T 29289 规定的消费品安全设计规定，无安全隐患。

6.7.2 机械安全符合 GB/T 18717 的规定。

6.7.3 电控系统符合 GB/T 5226.1、GB/T 7251.1、GB/T 13869 的规定。

6.7.4 多媒体软件设计符合 GB/T 20527.1 的规定。

6.7.5 互动操作界面符合 GB/T 14775 规定人机关系和操作界面友好的规定。

6.7.6 产品类别为玩具的符合 GB 6675、GB/T 19865、GB 26387、GB/T 26710 的规定。

6.7.7 涉及化学物质、食品、服饰等产品应符合相关类别的国家行业标准规定。

6.7.8 减少产品生命周期内的能源消耗和废弃物产生。

7 营销推广

7.1 充分挖掘科学IP元素，打造文创衍生产业。

7.2 利用实体营销网络、公众号、自媒体和合作平台等进行差异化内容营销，并结合未来

新型传播方式广泛推广文创产品。

7.3 适应市场需求变化，创新营销组合，应用数字技术构建多元科普场景，拓展受众与自然

科学的接触面。

7.4 创新购销形式和流转环节，提高消费者的参与度和体验感，注重诠释和传递科学文化

理念，强化价值认同感。

7.5 建设和维护产品品牌，推广科学文创产品的核心价值，强化消费者的黏性和忠诚度。

8 知识产权保护

8.1 树立科学文创产品设计的产权意识，宜应用大数据和人工智能手段加大对产品知识产

权的保护。

8.2 积极配合有关部门加强对科学文创产品侵权行为的打击。

_________________________________
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